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واژة «نشريات زرد» يا به اصطلاح وسيع تر 
ــه در تاريخ  ــگاري زرد» ريش آن «روزنامه ن
آمريكا و دعواي دو روزنامه نگار آمريكايي 
به نام راندولف ويليام و ژوزف پلتيزر دارد. 
ــر اين  در اواخر قرن 19 بحث اين دو بر س
نكته بود كه چه كنند تا فروش روزنامه شان 
ــود. آن زمان علاوه بر  در آمريكا بيش تر ش
ــتان هاي  چاپ اخبار و مطالب ديگر، داس
مصوري به نام كميك استريپ در روزنامه 
ــي از معروف ترين  چاپ مي كردند كه يك
آن ها داستاني به نام «بچه زرد» بود، اما جدا 
از اين مسأله، مطبوعات زرد نامي است كه 
ــريات عامه پسند داده شده  در آمريكا به نش
است. خاستگاه اين نام به مبارزه اتحاديه هاي 
كارگري و جريان هاي چپ با سلطه و نفوذ 
تدريجي سرمايه داران در اولين رسانه هاي 
ــاي يك پني» باز  عمومي يعني «روزنامه ه
مي گردد كه جريان هاي چپ و اتحاديه هاي 
ــكل هاي خودجوش  كارگري به عنوان تش
ــرگرم  ــريات صرفاً س در انتقاد به اين نش
كننده، آن ها را ترويج دهندة تفكر و فرهنگ 
سرمايه داري معرفي مي كردند و از يك زاويه 
مبارزاتي آن ها را زرد مي ناميدند. بعدها نام 
زرد از سوي طرفداران روزنامه نگاري جدّي 
و همچنين اخلاق گرايان دربارة نوع، سبك 
و سياق روزنامه نگاري نيز به كار گرفته شد.

ــريات زرد اكنون به واسطة نوع مطالب  نش
ــه از اينترنت و  ــر برگرفت ــود كه بيش ت خ
سايت هاي خبري هستند، از نيروي انساني 
چنداني استفاده نمي كنند اما در خصوص 
طرح و تركيب، اغلب شبيه به هم هستند و 
اكثر قريب به اتفاق آن ها در محتوا از الگويي 

واحد پيروي مي كنند.
ــزرگ در صفحة اول،  چند قطعه عكس ب
ــگويي، بخشي  ــي دربارة فال و پيش بخش
ــه تماس هاي تلفني خوانندگان با  مربوط ب
نشريه، چند عكس بزرگ از هنرپيشه ها و 
فوتباليست ها در صفحات مياني، مقداري 
ــقي و جنايي، از  ــراي عش ــتان و ماج داس
مهم ترين بخش هاي نشريات زرد به شمار 
مي آيد. در بخش اخبار اجتماعي و حوادث 
هم، درج خبرهايي از قتل، غارت، تجاوز به 
عنف، طلاق، دختران فراري، اعتياد، فساد، 
گروگانگيري و... بدون كوچك ترين تحليل 

ــم  در خصوص اين موضوعات به چش
ــريات نيز  مي خورد. اخبار هنري اين نش
پيرامون بازيگران و ورزشكاران مشهور و 
خصوصي ترين مسائل زندگي آن ها است. 
ــريات زرد داراي  ــور كلي نش پس به ط

مشخصات زير هستند:
ــيار با اهميت طرح  - مطالب خود را بس
ــازي ابزار  مي كنند و تاكتيك برجسته س

دست آن هاست.
- تيترهاي بزرگ چند ستوني دارند.

ــوژه هاي  ــا پر از س ــة اول آن ه - صفح
ــت، ورزش،  مختلف در ارتباط با سياس

مسائل اجتماعي و ... است.
ــريات مملو از شكل، عكس،  - اين نش

گرافيك و نقشه اند.
- برخي اوقات صفحة اول تنها يك مقايسه 

يا يك عكس بزرگ را در بر مي گيرد.
ــينما، بازيگران،  ــي چون س - موضوعات
ورزش، حوادث و خشونت، از موضوعات 

هميشگي نشريات زرد هستند.
- تمايل اين نشريات در استفاده از منابع 
ــت و ارائه  ــيار بالاس ــري متضاد بس خب
گزارش با منبع خبري خبرنگار اعزامي را 

بسيار مي پسندند.
ــريات و رسانه هاي زرد  نكتة  مهم در نش
اين است كه اغلب آن ها فكر ساز نيستند 
ــد به «چرايي»  ــش از اين كه بخواهن و بي
موضوعات بپردازند به چگونگي توجه 

مي كنند.
يونس شكرخواه، استاد ارتباطات، اغلب 
سوژه هاي اين نشريات را داراي دو عنصر 
ــش مي داند. براساس اين  شگفتي و كش
ديدگاه بسياري از نشرياتي كه در كشور 
با همان قطع تابلويي توليد مي شوند، در 

ــتفاده از  ــع با اس واق
سريال هاي تلويزيوني 
سوژه هاي  و  مطالب 
خود را منتشر مي كنند 
و اگر آن سريال توليد 
نشود، اين سوژه ها نيز 

در آن نشريات سبز نخواهند شد.
مخالفان و موافقان يا مخاطبان نشريات زرد

ــد خبر و  ــريات و اين گونه تولي ــن نش اي
خبررساني منتقداني دارد كه مهم ترين دلايل 
ــريات زرد و رساندن  خود را عملكرد نش
آسيب هاي اجتماعي مي دانند. به عقيدة آنان، 
گردانندگان نشريات زرد با توجه به آگاهي 
دقيقي كه از افكار عمومي دارند و به بهانة 
پاسخ گويي به نيازهاي اطلاعاتي مخاطبان، 

به سودجويي مي پردازند.
ــان علوم  فريدون صديقي، يكي از مدرس
ارتباطات، اعتقاد دارد كه روزنامه نگاري زرد 
بيش تر به مطالب دروغين و جنجال سازي 

مي پردازد.
دكتر تژامير فخرايي، يكي از كارشناسان علوم 
ارتباطات، با جدا ساختن روزنامه نگاري زرد 
از روزنامه نگاري عامه پسند، معتقد است كه 

نكتة  مهم در نشريات 
و رسانه هاي زرد اين است 

كه اغلب آن ها فكر ساز نيستند 
ــه بخواهند به  و بيــش از اين ك
بپردازند  موضوعات  «چرايي» 

به چگونگي توجه مي كنند.

ــات به عمل  تحقيق
مي دهد  ــان  نش ــده  آم

ــال  كه نوجوانان زير 18 س
ــه دار، مخاطبان  ــان خان و زن

نشريات  اين گونه  عمدة 
به شمار مي آيند. 

ــي،  ــدون صديق فري
ــان علوم  ــي از مدرس يك

ــه  ــاد دارد ك ــات، اعتق ارتباط
ــر  بيش ت زرد  ــگاري  روزنامه ن
و  ــن  دروغي ــب  مطال ــه  ب

جنجال سازي مي پردازد.
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در زردنگاري، نويسنده در پي منفعت طلبي 
ــي يك رويداد است؛  از جريان هاي حواش
ــند، جذب  ــا در روزنامه نگاري عامه پس ام
ــائل  ــق فراهم كردن مس ــب از طري مخاط
ــذاب را دنبال مي كند.  جزئي هيجاني و ج
ــدرس ارتباطات، هم بر  مجيد رضائيان، م
ــت كه بايد روزنامه نگاري زرد  اين باور اس
را از عرصه مطبوعات حذف كرد. اما يونس 
شكرخواه، استاد ارتباطات، ضمن مرزبندي 

ــگاري زرد  ــن روزنامه ن بي
ــوع  ــرب و ن ــروز در غ ام
مشابه آن در ايران، يكي از 
تفاوت هاي اصلي اين دو 
را در كاربردي بودن مطالب 
ــد. براي مثال،  آن ها مي دان
رويدادهاي  ــه  ك هنگامي 
ــرقت در  حادثه اي مثل س
غرب درج مي شود، اغلب 
راه كارهاي مفيد، شگردهاي 
آن و يا توصيه هاي پليسي 
ــازي  ايمن س ــاي  راه ه و 
ــود؛ ولي در نشريات زرد  نيز ضميمه مي ش
داخلي اين اقدامات صورت نمي گيرد. نكتة 
ديگر آن كه، به طور معمول بين آگهي هاي 
نشريات زرد خارجي و مطالب آن ها نوعي 
ــريات زرد  ــود دارد كه نش هماهنگي وج

داخلي از اين قاعده هم مستثنا هستند.
مخاطبان اصلي نشريات زرد

ــان مي دهد كه  تحقيقات به عمل آمده نش
ــان خانه دار،  ــال و زن ــان زير 18 س نوجوان
مخاطبان عمدة اين گونه نشريات به شمار 
ــه مي توان  ــه به لحاظ ذائق ــد. اگرچ مي آين
ــر  تفاوت هاي عمده اي را ميان اين دو قش
مخاطب پيدا كرد، اما نشريات زرد سعي در 

جذب اين دو قشر دارند.
انواع رسانه هاي زرد

امروزه زردنويسي در انواع رسانه ها صورت 
ــانه هاي جمعي  مي گيرد و طيف آن از رس
ــانه هاي تعاملي سايبر، از انواع رسانه  تا رس
ــانة ديداري _ شنيداري  ــتاري تا رس نوش

گسترده است.
ــانه هاي زرد،  ــيب هاي رس ــن آس مهم تري

ــار  اخب بخــش  در 
ــم،  ــوادث ه ــي و ح اجتماع

ــل، غارت،  ــي از قت درج خبرهاي
ــلاق، دختران  ــف، ط ــاوز به عن تج
گروگانگيري  فساد،  اعتياد،  فراري، 
ــن تحليل  ــدون كوچك تري و... ب

در خصوص اين موضوعات به 
چشم مي خورد.

زردنويســي  امروزه 
ــورت  ــانه ها ص ــه رس در هم

ــانه  مي گيرد و طيف آن از رس
هاي جمعي تا رسانه هاي تعاملي 
ــايبر، از انواع رسانه نوشتاري  س
تا رسانة ديداري _ شنيداري 

گسترده است.

ــن صرف به فرهنگ  پرداخت
مردم پسند و نداشتن رويكرد 
اصلاحي آسيب رسان است؛ 
علاوه بر اين، به نظر مي رسد 
ــريات  در اوضاع كنوني نش
زرد با هتك حرمت، لمپنيسم 
زباني، نگاه داشتن مخاطب در 
سطح پايين شعور و آگاهي 
اجتماعي، آموزش نامناسب 
ــردي تخريبي را  و ... رويك
نيز گزينش كرده اند و از اين 
طريق آسيب هايي جدي را به 

مخاطبان خود وارد مي كنند.
چارة كار؟!

تأثيرات بسيار عميق مطبوعات زرد بر فكر 
ــتاي  ــب را مي توان در راس ــن مخاط و ذه
ــتحاله آرام فرهنگي كشور ارزيابي كرد.  اس
بدين ترتيب، بايد كارشناسان زبدة فرهنگي 
با توجه به رسالت رسانه در جامعه اسلامي 
اين موضوع را در كانون توجهات خود قرار 
دهند و براي نشريات منشوري تدوين كنند 

تا چارچوبي براي ادامة فعاليت آنان باشد.
ــريات  ــي در نش ــن حال ساده نويس در عي
ــاه و زبان  ــتفاده از مطالب كوت ــن، اس وزي
ــت و توجه به ذائقه  ساده، سوژه يابي درس
و سليقه هاي مخاطبان، اقداماتي هستند كه 
مي توان با به كارگيري آن ها از افزايش تقاضا 
ــريات زرد در جامعه  ــانه ها و نش براي رس

كاست.
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