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اشاره
فضـای مجـازی عبارتـی اسـت کـه در مقابـل جهان واقعـی به کار مـی رود و مفهوم آن فضایی اسـت کـه وجود فیزیکـی و واقعی نـدارد؛ یعنی دنیایی 
متشـکل از ابزارها و داده های الکترونیک که دیده نمی شـود اما وجود دارد و مانند یک دنیای واقعی شـامل اماکن، وسـایل و شـهروندانی اسـت که در 
آن زندگـی می کننـد. ایـن تکنولـوژی که در عرصه های مختلف به بهبود و پیشـرفت زندگی کمک شـایانی کرده اسـت، در دسـتان نظام سـلطه غرب 
قـرار دارد. نظـام سـلطه بـه عنـوان سیسـتمی که خـود را متولی امور جهـان می داند، پیوسـته در پـی افزایش نفوذ خویش در سراسـر دنیاسـت. یکی از 
راهکارهـای غـرب بـرای حفـظ جایـگاه سـلطه گری اش در جهان برقرار سـاختن نظامـی واحد و جهانـی مبتنی بر سـبک زندگی غربی اسـت. فضای 

مجـازی، ابـزاری بـرای تحقـق ایـن هدف به شـمار می آیـد. در این مقاله تلاش شـده اسـت ابعـادی از این پروژه تبییـن گردد. 

فضای مجازی؛ ابزار جنگ نرم 
مهم تریـن جنبـه فضای مجازی کارکرد رسـانه ای آن اسـت؛ چرا که پیشـرفت 
تکنولـوژی امـکان ارسـال و دریافـت همه اشـکال داده هـای دیجیتـال اعم از 
متن، صوت، تصویر، فیلم و... را در آن فراهم کرده اسـت. بعُد رسـانه ای فضای 
مجـازی از آن جهـت اهمیـت دارد که »رسـانه ها اغلب جایگاه بـروز تحول در 
فرهنگ انـد، چـه به معنای هنر و اشـکال نمادیـن و چه در معنـای مدها، خلق 
و خوها، شـیوه های زندگی و هنجارها«1. درسـت اسـت که فرهنگِ فرد؛ رفتار، 
عملکـرد، چگونگـی پوشـش و تمـدن او را تعریـف می کنـد ولی اگر پوشـش 
شـخصی در تقلیـد از دیگران تغییر کند، تحت تاثیـر قرار گرفتن فرهنگ بومی 

وی از فرهنـگ بیگانـه امری طبیعـی خواهد بود.  
گرداننـدگان و طراحـان فضای مجـازی، عوامل غیرخودی و بیگانه ای هسـتند 
کـه اصـول و فرهنگ آن ها بر فضای مجازی حاکم اسـت. بـا توجه به ماهیت 
تمـدن غـرب و تاریـخ آن، تضـاد آشـکاری بیـن فرهنـگ غـرب و فرهنـگ 
اسـلامی وجـود دارد. اثرگـذاری فرهنـگ غربـی بر رفتـار، کنش، علایـق و در 
مجمـوع سـبک زندگی مخاطب مسـلمان محدود بـه شـمایل و آداب ظاهری 
نمی شـود بلکـه بـه مـرور زمـان بـر ارزش هـای دینـی و ایمـان او هـم تأثیـر 
می گـذارد. ترویج سـبک زندگـی غربی در عرصه های مختلـف فضای مجازی 
و پذیـرش آن توسـط مخاطـب، هجمه ای از جانب دشـمن اسـت کـه ایمان و 
یقین مسـلمانان را نشـانه رفته اسـت. به منظور اثبات این ادعا باید ابتدا ریشـه 

و منشـأ سـبک زندگی مشـخص شود. 

سبک زندگی اسلامی؛ هویت اسلامی 
سـبک زندگـی افراد، معـرّف هویت شـخصی و اجتماعی آن ها اسـت. »آنتونی 
گیدنـز« در تعریـف سـبک زندگـی می گویـد: »شـیوه زندگـی را می تـوان بـه 
مجموعـه ای کـم و بیـش از عملکردهـا تعبیـر کـرد کـه فـرد آن ها را بـه کار 
می گیـرد، نـه فقـط بـه خاطـر این کـه نیازهـای جـاری او را بر می آورنـد بلکـه 

روایـت خاصـی را هـم کـه وی بـرای هویـت شـخصی خـود برگزیـده اسـت 
در برابـر دیگـران متجسّـم می سـازند«2؛ یعنـی مجموعـه رفتارهـا، عادت ها و 
تصمیم گیری هـای یـک فرد که شـخصیت او را نشـان می دهد، معرّف شـیوه 
منتخـب او بـرای زندگـی نیـز هسـت. در تعریف هـای جامعـه شـناختی مانند 
نمونه ای که گذشـت، رفتار، رکن اصلی اسـت، بدون این که ریشـه و منشـأ آن 
مورد توجه قرار گیرد. روانشناسـان اگرچه هنجارها و ارزش ها را خاسـتگاه رفتار 
می داننـد امـا بـا ایـن دو مؤلفه نیـز نمی تـوان تعریفی جامـع از سـبک زندگی 
ارائـه کرد. »احمدحسـین شـریفی« تعریفـی را جامع تلقی می کند کـه در چهار 
چـوب قـرار گیـرد و بـا ایـن رویکـرد سـبک زندگـی را چنین تعریـف می کند: 
»مجموعـه ای از رفتارهـای سـازمان یافته کـه متأثـر از باورهـا، ارزش هـا و 
نگرش های پذیرفته شـده و متناسـب با امیال و خواسـته های فردی و وضعیت 
محیطـی، وجهـه غالـب رفتاری یک فرد یا گروهـی از افراد شـده اند.«3 با توجه 
بـه ایـن تعریف می تـوان گفت که واحدِ سـبک زندگـی، رفتار اسـت. این رفتار 
از ارزش هـا سرچشـمه می گیرد و ارزش ها ریشـه در نگرش فرد دارنـد. از آن جا 
که خاسـتگاه نگرش افـراد جهان بینی آن هاسـت، می توان گفت کـه اعتقادات 

و بینـش، زیربنایی تریـن لایـه سـبک زندگـی به شـمار می آیند. 
سـبک زندگـی در جامعه اسـلامی بایـد جلوه ظاهـری اعتقـادات و ارزش های 
اسـلامی باشـد؛ یعنـی هر عمـل و رفتاری که بـه هر نحو در نگاه دین ناپسـند 
آیـد، مـردود می باشـد. بـرای نمونه، زندگـی در جامعه اسـلامی اگر بـا انفاق و 
یـا قناعـت همراه نباشـد، مورد تایید دین نیسـت. در نتیجه هرچنـد این زندگی 
در متـن جامعـه اسـلامی جریـان دارد ولـی نام سـبک زندگی اسـلامی بر آن 
اطـلاق نمی شـود. افـزون بر ایـن، پایبند نبودن بـه ارزش های دینـی رفته رفته 
بـه تضعیـف ایمـان می انجامـد. امیرالمؤمنیـن امام علـی علیه السـلام در مورد 
رابطه دو سـویۀ ایمان و عمل می فرمایند: »فبالیمان یسـتدل علی الصالحات 
و بالصالحـات یسـتدل علی الیمـان«4؛ با ایمـان می توان به اعمـال صالح راه 
بـرد و بـا اعمـال نیکـو می تـوان به ایمان دسترسـی پیـدا کـرد. همان گونه که 
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ایمـان بـه اعمـال آدمی جهـت می دهـد، شـیوه عملکرد فـرد نیـز در ایمانش 
مؤثـر خواهـد بـود. در نتیجه اثرپذیـری از فرهنـگ بیگانه در جامعه اسـلامی، 
تهدیـد بزرگـی بـرای ارزش هـای دینی به  شـمار می آید. از آن جا که به سـبک 
غربی ها زیسـتن با برخی دسـتورات دینی اسـلام سر ناسـازگاری دارد، گرایش 
بـه سـمت آن بـه بی ایمانی می انجامـد. یکـی از مظاهر زندگی غربـی، زندگی 

در عیـش و آسـایش و بـه اصطلاح تجمل گرایی اسـت. 

تجمل گرایی در فضای مجازی 
سـریال های ماهـواره ای: مـردم بیـش از این کـه از گفته هـا و نوشـته ها 
تاثیـر بگیرنـد، از رفتارهـا متأثر می شـوند. روانشناسـان نیز بر این مسـأله تاکید 
دارنـد کـه 75 درصـد یادگیـری از طریق بینایی صـورت می پذیرد. این مسـأله 
به عنوان اصلی تربیتی در کلام امام صادق علیه السـلام مشـهود اسـت: »کونوا 
دعـاۀ للناس بغیر ألسـنتکم لیروا منکـم الورع و الجتهاد و الصـلاۀ و الخیر فإن 
ذلـک داعیـۀ«5؛ مـردم را با غیر زبانتان بخوانید تا از شـما پارسـایی و کوشـش 

و نمـاز و خوبـی را ببیننـد؛ زیـرا ایـن امور آنان را به سـوی حـق فرامی خواند. 
شـبکه های ماهـواره ای بـا اسـتفاده از دو مؤلفه سـرعت در انتقـال اطلاعات و 
زیبایـی توانسـته اند از فرصت آموزشـی پیش آمده بیش ترین اسـتفاده را بکنند. 
پخـش سـریال های اجتماعـی با اندکی چاشـنی عشـق، مخاطبان بسـیاری را 
بـه خـود جذب می کند؛ سـریال هایی که به سـبب پخـش زنجیروار عـلاوه بر 
مدیریـت زمانـی مخاطـب، زمینه وابسـتگی او به شـخصیت ها و همزاد پنداری 
بـا آن هـا را فراهـم می کنـد. برقـراری رابطه حسـی با شـخصیت های سـریال 
رفته رفتـه مخاطـب را بـه داخـل داسـتان می کشـاند و علاقه مند می سـازد که 
در دنیـای واقعـی حـس و حـال آن هـا را تجربه کند. شـبکه های فارسـی زبان 
از جملـه زمزمـه، فارسـیmbc  persia،pmc family ،GEM ،1 )کـه با 
زیرنویـس فارسـی اقـدام بـه پخش سـریال می کنـد(  چندی اسـت به پخش 

سـریال های ترکیـه ای اقـدام کرده انـد. همـۀ ایـن سـریال ها نقـاط اشـتراک 
متعـددی بـا هـم دارند امـا نکته مورد بررسـی در ایـن مجـال تجمل گرایی در 
آن  هاسـت. زندگـی در خانه هـای ویلایـی، ولع خرید، چشـم و هم چشـمی که 
بـه خریـد کالاهـای غیرضـروری می انجامـد و خرید کـردن از فروشـگاه های 
مجلـّل، همـه مؤلفه هـای یـک زندگی اشـرافی و تجمل گراسـت کـه به هیچ 
وجـه در ایـن سـریال ها مذموم نیسـت بلکـه آن قدر زیبـا به نمایـش درمی آید 

کـه مخاطب را در حسـرت ایـن زندگـی فرومی برد. 
الگوداشـتن، از نیازهـای اولیـه معیشـتی و اجتماعـی انسـان در زندگـی بـه 
شـمار مـی رود. مجـذوب الگوهـای زیبـا و دل فریـب شـدن بـرای انسـانی که 
حـب زیبایـی و جمـال در ذات او قـرار دارد، طبیعـی اسـت. آن چـه ناپسـند بـه 
شـمار می آیـد تاثیرپذیـری از الگوهـای زیبـا خـارج از چهارچوب دینی اسـت. 
تغییـر اولویت هـا در برطرف کـردن نیازهـای زندگـی نتیجه تقلیـد از الگوهای 
ماهـواره ای اسـت. محوریـت جلـوه و زیبایـی به عنـوان معیار در تهیـه کالا به 
جـای توجـه به کارآمـدی آن در زندگـی به معنای جایگزینـی معیارهای غربی 

بـه جـای ضوابط اسـلامی اسـت. 
اینترنـت: وب سـایت زندگی دوم6 جایی اسـت کـه افراد نسـخه دلخواهی از 
زندگـی آرمانـی خـود را در آن شبیه سـازی می کننـد. آن هـا بـا ورود به سـایت 
ابتـدا اقـدام بـه عضویـت در آن می کننـد. پـس از آن کـه فـرد تمـام ویژگی ها 
اعـم از علایـق، خصوصیـات رفتاری، ویژگی های شـغلی و روانشناسـی خود را 
در وب سـایت ثبـت کـرد، درخواسـت برقراری ارتبـاط می کند. فـرد می تواند در 
آن جا شـغل برگزیند، حسـاب بگشـاید و حتی اقـدام به ازدواج کنـد. اگر زندگی 
فـرد رضایتمنـدی او را بـه همراه نداشـته باشـد سـکندلایف به او ایـن امکان 
را می هـد کـه زندگـی دومـی بـه مـوازات زندگـی اول خود ایجـاد کنـد؛ اگر از 
دوسـتان، خانـواده، انـدام و ظاهـر و محل زندگـی خود راضی نیسـت، می تواند 
خانـواده ای جدیـد داشـته باشـد. سـکندلایف بـرای او اندامی جدید می سـازد، 
برایـش افـرادی را ایجاد می کند که پیرو و مرشـدش باشـند و تمام شـخصیت 
او را بـه جایـی می بـرد که برایش به ظاهر جذاب تر باشـد. غرق شـدن در چنین 
دنیایـی لـذت زندگی واقعـی را از فرد می گیرد. شـخص سـاعت ها در محیطی 
بـه سـر می بـرد کـه همـه چیـز دارد و بازگشـتش بـه دنیـای واقعی همـراه با 

حـرص و طمع کسـب داشـته های مجازی اش اسـت. 

تلفن همراه، روزهای اول حضورش در ایران کالایی 
لوکس بود که فقط در دست به اصطلاح بچه پولدارها دیده 
می شد، اما امروزه نه تنها خودِ موبایل دیگر کالایی لوکس 

محسوب نمی شود بلکه با اندک هزینه ای می توان دو 
سیم کارت تهیه کرد. 
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جملـه  از  و  زندگـی  شبیه سـازی  بـازی  سـیمز7  یارانـه ای:  بازی هـای 
پرفروش تریـن بازی های دنیاسـت کـه پنج بار در رکوردهای گینس ثبت شـده 
اسـت. در ایـن بـازی، شـخص ابتدا نماینـده خود در بـازی را طراحـی می کند. 
شـکل ظاهری، پوشـش، جنس، سـن، نـژاد، اندام، جزئیـات چهـره، زیورآلات 
و صفـات شـخصیتی خـود را از میـان پنجـاه شـخصیت تعریف شـده در بازی 
انتخـاب می کنـد. در نهایـت، بازیکن با مشـخص کـردن آرزوهای شـخصیت 
مجازی وارد بازی می شـود و به انتخاب محل سـکونت خود در شـهری کاملا 
زیبـا و ایـده آل می پـردازد. از عوامـل جذابیـت بـازی؛ تنوع مناسـبات، ارتباطات 
و روش هـای کسـب درآمد اسـت که از یکنواخت شـدن آن جلوگیـری می کند. 
سـازندگان بـازی کوشـیده اند کـه بازکنان سـیمز را یک بازی کامـلا بی طرف 
و متعـادل تصـور کنند. شـهر در سـیمز بی نام اسـت و به گونه ای طراحی شـده 
اسـت که شـهری خـاص را تداعی نکنـد. واحد پولی و زبان مردم شـهر، خیالی 
اسـت. در مجموع می توان گفت سـازندگان سـیمز چشـم به بازار جهانی داشته  

و نمی خواسـته اند هیـچ جامعـه ای را از جهت بـرد اثرگذاری از دسـت بدهند. 
سـیمز یـک بـازی کمال گراسـت. در هیـچ جـای بـازی، دشـواری های دنیای 
واقعـی بـه چشـم نمی خـورد. تنها طبقه مرفـه به نمایـش درمی آیـد و جلوه ای 
از طبقـه کم درآمـد و کارگـر در آن نیسـت. در نتیجـه ایـن بـازی مروّج سـبک 
زندگـی مبتنـی بر نظـام سـرمایه داری اسـت. مصرف زدگـی و تجمل گرایی در 
بـازی شـاهد دیگـری بـر این ادعاسـت. در اصـل، اسـتمرار و بقای یـک نظام 
سـرمایه داری وابسـته بـه ترویج فرهنگ این دو مؤلفـه در جهت ایجاد تقاضای 
کاذب بـه منظـور تامیـن بـازار و افزایـش سـرمایه اسـت. سـیمز بـه گونـه ای 

طراحـی شـده کـه »خریـد«، انگیزه مسـلط بـرای ادامه بازی اسـت.8 
تلفـن همـراه و شـبكه های اجتماعـی: تلفـن همـراه، روزهـای اول 
حضـورش در ایـران کالایـی لوکـس بـود کـه فقـط در دسـت به اصطـلاح 
بچه پولدارهـا دیـده می شـد، امـا امـروزه نـه تنهـا خـودِ موبایـل دیگـر کالایی 
لوکـس محسـوب نمی شـود بلکه بـا انـدک هزینه ای می تـوان دو سـیم کارت 
تهیـه کـرد. رقابـت اکنـون نه در مـدل تلفن کـه در شـماره های تلفـن همراه 
بـه چشـم می خـورد. قیمت هـای نجومـی در شـماره های رنـد عـددی کم کم 
جـای خـود را بـه شـماره های رند اسـمی داده اسـت. حروفی که سـال ها روی 
شـماره گیر تلفـن نقـش بسـته بـود، اکنـون می تـوان از آن در شـماره گیری 
اسـتفاده کـرد. شـماره تلفنـی کـه به جای عـدد با حـروف بیان می شـود مانند 
»حسـینی0912«. جالـب این جاسـت کـه این شـماره ها با قیمت هایـی بالای 
50 میلیون تومان منحصر به فرد هسـتند؛ یعنی از حدود 500000 حسـینی در 
ایـران ایـن شـماره می توانـد فقط متعلق بـه یک نفر باشـد. هـدف از متحمل 

شـدن این چنیـن هزینه سرسـام آوری، جـز تجمل گرایـی چه می تواند باشـد؟ 
اخیـراً در شـبکه های اجتماعـی صفحاتـی با نـام »بچـه پولدارها« ایجاد شـده 
اسـت کـه در آن افـراد، ثـروت و دارایی هـای خـود را بـه دیگـر اعضـا نشـان 
می دهنـد. ایجـاد صفحاتـی این چنینی بر گـذار جامعه از ارزش هـای معنوی به 
ارزش هـای مـادی دلالت می کنـد. پیش تر، افـرادی از منزلت و جایـگاه والای 
اجتماعـی برخـوردار بودند کـه ایمان و تقوای بالایی داشـتند، امـا اکنون ثروت 
بـرای عـد ه ای بـه وسـیله ای برای کسـب احتـرام و منزلت مبدل شـده اسـت. 
افـراد ثروتمنـد بـا برشـمردن دارایی هـای خـود، ناامیدی را بـرای مـردم به بار 
می آورنـد و ناامیـدی باعث گسـترش حـرص و طمع میان مردم برای رسـیدن 

بـه آن ماشـین و آن زندگی اشـرافی و ... می شـود.9 
تجمل گرایـی عـلاوه بـر این که فرد مبتلا به ایـن خصیصه را دچار حـرص و آز 
و طمـع فزون خواهـی را در او تشـدید می کنـد، مانند یک بیمـاری واگیر حرص 
و طمـع را بـه دیگـر افـراد جامعـه سـرایت می دهد و بـه یک بیمـاری همه گیر 
تبدیـل می شـود. ایـن ویژگـی خـود بـه تنهایـی می تواند جامعـه اسـلامی را از 
پـا درآورد. ابن خلـدون دربـاره تاثیـر تجمل گرایـی در اجتماع می گویـد: »جوامع 
هـر انـدازه بیش تـر در تجمل خواهی و اعیان منشـی فـرو روند، به همـان اندازه 
بـه مـرز سـقوط نزدیک تـر می شـوند. بـه ایـن صـورت کـه هـر قـدر تجمل و 
اسـراف زیـاد شـود، به همان اندازه تهیدسـتی نیـز افزایش می یابد تـا جایی که 
دیگـر ثـروت موجـود جواب گوی اسـراف و تجمل نخواهـد بود.«10 امـام صادق 
علیه السـلام در باب حرص و پیامدهای آن می فرمایند: »شـخص حریص از دو 
خصلـت محروم اسـت و بـه دو خصلت پای بند: چـون از قناعت محروم اسـت، 
راحتـی را از دسـت داده و چـون از رضـا محـروم اسـت، دارای یقین نیسـت.«11 
یقیـن، اصلـی مهـم در تعمیـق ایمـان به باورهـای دینی اسـت. مثـل یقین به 
رزاقیـت، مدبـّر و حافظ بودن خداوند متعال. یک مسـلمان تنهـا با یقین و اعتماد 
بـه خـدا، در صـف دلاوران جنگ بدر می ایسـتد، با یقین خانـواده را رها می کند 

و راهـی کربـلا می شـود و بـا یقیـن در زمان انتظـار ثابت قـدم می ماند. 
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جملـه  از  و  زندگـی  شبیه سـازی  بـازی  سـیمز7  یارانـه ای:  بازی هـای 
پرفروش تریـن بازی های دنیاسـت کـه پنج بار در رکوردهای گینس ثبت شـده 
اسـت. در ایـن بـازی، شـخص ابتدا نماینـده خود در بـازی را طراحـی می کند. 
شـکل ظاهری، پوشـش، جنس، سـن، نـژاد، اندام، جزئیـات چهـره، زیورآلات 
و صفـات شـخصیتی خـود را از میـان پنجـاه شـخصیت تعریف شـده در بازی 
انتخـاب می کنـد. در نهایـت، بازیکن با مشـخص کـردن آرزوهای شـخصیت 

شـدن این چنیـن هزینه سرسـام آوری، جـز تجمل گرایـی چه می تواند باشـد؟ 
اخیـراً در شـبکه های اجتماعـی صفحاتـی با نـام »بچـه پولدارها« ایجاد شـده 
اسـت کـه در آن افـراد، ثـروت و دارایی هـای خـود را بـه دیگـر اعضـا نشـان 
می دهنـد. ایجـاد صفحاتـی این چنینی بر گـذار جامعه از ارزش هـای معنوی به 
ارزش هـای مـادی دلالت می کنـد. پیش تر، افـرادی از منزلت و جایـگاه والای 
اجتماعـی برخـوردار بودند کـه ایمان و تقوای بالایی داشـتند، امـا اکنون ثروت 
بـرای عـد ه ای بـه وسـیله ای برای کسـب احتـرام و منزلت مبدل شـده اسـت. 
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