
اشاره:
دارند  کشيده  قدي 
درشت  چشم‌هاي  با 
گونه‌هايشان  نافذ،  و 
و  است  برجسته 
صورتشان ايده‌آل. دست و پايشان هم 
بلند و باريک است و موهايشان گاه بلوند 
و مجعد و گاه هم تيره و لخت. در هر 
شکل و شمايلي زيبا به نظر مي‌رسند و 
رنگي که به آن بيشتر مي‌نازند، صورتي 
است. در حقيقت اين رنگ، مشخصة 
که  رنگي  همان  مي‌باشد؛  اصلي‌اشان 
خواب  اتاق  سرويس‌هاي  چيدمان  در 
دخترانه، يکه‌تاز است. حال اين عضو 
نه چندان جديد، اما محبوب خانه‌هاي 
دختردار که آن‌ها را به وجد مي‌آورد، با 
آن صورت مليح و سکوت معنادارش تا 

هر جا که بخواهد پيش مي‌رود...

حرف عروسک‌هاي باربي به دختربچه‌هاي جهان

ما فقط يک عروسک نيستيم!
الهام رضائي

»هنوز ده سال از تأسيس شرکت متل توسط زوج هندلر و مت، در ايالات کاليفرنياي جنوبي 
آمريکا نگذشته بود که اين زوج تصميم گرفتند وارد حيطة توليد اسباب بازي شوند. پس در سال 

1955 کمپاني متل فعاليت خود را در اين عرصه آغاز کرد.
خانم رت هندلر دريافت که فرزندش باربارا به شخصيت‌پردازي از بزرگ‌ترها در رفتار با 
عروسک‌هايش مي‌پردازد. از همين رو، ايده ابداع عروسک واقعي )سه بعدي( به ذهن او خطور 

کرد که نتيجة اين فکر به عقد قرارداد جهت دريافت امتياز عروسک آلماني »لي‌لي« منتهي شد.
اين عروسک برگرفته از شخصيت، اندام و چهره يک زن خيابان‌گرد آلماني به همين نام بود. 
کمپاني متل با ايجاد تغييراتي بر اين عروسک آلماني، آن را عموميت داد و به توليد انبوه آن در 

آمريکا پرداخت. حال اين عروسک تغيير يافته، باربي نام داشت.«1
به فاصلة کمي، اين عروسک در بين عروسک‌هاي دختران، رتبة اول را کسب کرد و همين 
موفقيت قيمتش را افزود. سپس شرکت متل، »جک رايان« طراح موشک در پنتاگون را به دليل 
شناخت و مهارتش در تصويرسازي فرم هيکل زنان استخدام کرد که با مدد او و در سال 1961،‌ 
عروسک »کن« وارد بازار شد. اين عروسک پسري بود با لباس‌هاي شيک و موهاي قهوه‌اي با 

نامي برگرفته از نام پسر هندلر که در کنار باربي از فروش خوبي برخوردار شد.
قضيه به همين جا ختم نشد. در سال 1963 عروسک »ميچ«، در سال 1965 عروسک »اسکيپر«، در 
سال 1968 عروسک متفاوت »کريستين« با رنگ و چهره‌اي متفاوت، خاص کودکان سياه‌پوست 
و دو رگة آفريقايي - آمريکايي، در سال 1988 »ترزاي« آمريکاي لاتين و در سال 1990 »کي يرا« 



باربي ژاپني و چيني روانة‌ بازار شدند.116
اما باربي فقط يک عروسک نبوده و نيست. 
در 40 سال گذشته، اين عروسک همواره 
در صحنة سياست حضوري فعال داشته 
جنگ‌هاي  در  انتخابات،  زمان  در  است. 
ويتنام، گرانادا، پاناما و پايان جنگ سرد، اين 
کرده  ايفا  را  متفاوتي  نقش‌هاي  عروسک 

است.
در سال 1990 و در جنگ عراق و آمريکا 
و پس از واقعة 11 سپتامبر، باربي با پوشش 
يونيفورم نظامي ضد تروريست،‌ به تهييج 

افکار عمومي پرداخت.
جنبة  فقط  حضوري  چنين  بي‌شک 
هنرنمايي نداشت، چرا که سياستمداران و 
استراتژيست‌هاي فرهنگي آمريکا در تلاش 
بودند تا به شيوه‌هاي مختلف، بنيان فرهنگي 
خود را تقويت و آن را در سراسر جهان 
گسترش دهند. به اين منظور، تربيت دختران 
تمام دنيا با گزاره‌هاي فرهنگ آمريکايي، 
نظر  به  برايشان  راهکار  و  گزينه  بهترين 
مي‌رسيد که اين مهم در ساية باربي‌ها به 

راحتي امکان‌پذير شد.

ره‌آوردهاي باربي
- تصميم گرفته شد مدل‌هاي گوناگوني 
تا  گيرد  قرار  کودکان  اختيار  در  لباس  از 
آنان بتوانند شخصيت دلخواه خود را در 
مدل‌هاي مختلف به باربي ببخشند. در واقع 
باربي به دخترها مي‌آموزد که جامعة مدرن، 
از آن‌ها به عنوان يک زن چه انتظاري دارد، اما 
عروسک باربي، برخلاف ساير عروسک‌ها 
اين  بلکه  نيست،  بچه  کنندة يک  تداعي 
عروسک، يک زن 20 سالة آمريکايي با تمام 

مشخصه‌هاي آن سن است.
- ويژگي خاص ديگر باربي اين است که 
با تمام تجهيزات مدرن و يک زندگي کامل 
و بي‌نقص به بازار آمده و نحوة يک زندگي 
مدرن را آموزش مي‌دهد. اين عروسک با 
پکيجي کامل و وسايلي از قبيل لباس خواب، 
لباس‌هاي مهماني،‌ وسايل  وسايل حمام، 
آرايشي و حتي لوازم خانگي عرضه مي‌شود 
که دختران مأنوس با اين عروسک نيز، طبق 
سليقة‌ باربي يا بهتر بگوييم خواست يک زن 

آمريکايي بزرگ مي‌شوند که ناخواسته در 
جريان مهم‌ترين ره‌آورد اين عروسک که 
همانا مصرف‌گرايي مي‌باشد، قرار مي‌گيرند.

- سمّ بعدي که به تدريج و پنهاني تزريق 
تبديل  و  باري  و  بي‌بند  رواج  مي‌شود، 
باربي در  به ارزش مي‌باشد.  ناهنجاري‌ها 
پکيج خود و کنارش »کن« را به نمايش 
مي‌گذارد و از همان کودکي که دورة آموزش 
بچه‌ها  دختر  به  مي‌باشد،  تعليم‌پذيري  و 
مي‌آموزد که وجود يک دوست آن هم از 
جنس مخالف، تصوير کامل و موجه‌تري را 
خلق مي‌کند که اين تأثير و رواج بي‌بند و 

باري، ره‌آورد ديگر اين عروسک‌هاست.
- اثر ديگر ورود باربي، القاي پوشش‌هاي 
اين  که  است  اسلامي  غير  و  نامناسب 
عروسک‌ها با اندام خاصي که دارند، همواره 
از پوشش نيمه عريان بهره مي‌گيرند که اين 
امر، فرهنگ برهنگي را به دختر بچه‌ها منتقل 
مي‌کند. ضمن اين‌که طبق خواستة همين 
آموزش‌ديده،  دختربچه‌هاي  و  کودکان 
البسه‌هاي غربي محبوبيت خاصي ميي‌ابند 
و موجي از اين البسه‌ها، راهي کشورهاي 
ديگر جهان مي‌شود که سود سرشاري را 
و  آمريکايي  برنامه‌ريزان  و  دولت‌ها  براي 

غربي به همراه خواهد داشت.
- معضل ديگر، تغيير الگوي زندگي است؛ 
به اين معنا که باربي با به تصوير کشيدن 
يک زندگي مدرن، بدون هيچ‌گونه ازدواج 
يا فرزندي، به دختر بچه‌ها مي‌گويد که اگر 
بخواهند همواره راحت، زيبا و خوش‌اندام 
و  بارداري  ازدواج،  انديشة‌  از  بايد  باشند، 
تشکيل خانواده که آرامش و حتي اندام آن‌ها 

را تحت تأثير قرار مي‌دهد، فاصله بگيرند.
- مشکل ديگري که با آمدن باربي‌ها شکل 
جدي به خود گرفته، لاغرگرايي در حد 
افراط مي‌باشد. اين عروسک‌ها با هيکل لاغر 
و کشيدة‌ خود، به کودکان و نوجوانان القا 
مي‌کنند که شرط زيبايي و محبوبيت داشتن؛ 
مي‌باشد،  بسيار لاغر  هم  آن  زيبا،  اندامي 
لذا نخوردن غذا جهت تحقق اين آرزو به 
ناچار به سوء تغذيه و گسترش بيماري‌هاي 
مختلف و ... مي‌انجامد. همچنين در ساية 
که  مي‌آموزند  کودکان  عروسک‌ها،  اين 

هيچ‌گاه  نبايد  اندام،  تناسب  حفظ  جهت 
باردار شوند. همانند اتفاقي که در دهة 90 
ميلادي رخ داد؛ آن هم در غرب و به ويژه 
آمريکا که آمار توليد مثل و ميل براي بارداري 
به شدت کاهش يافت و سياست‌گذاران به 
منظور رفع اين معضل، دوباره دست به کار 
شدند و باربي‌هايي را روانه بازار کردند که 
در شکمشان جنيني حمل مي‌شد تا به اين 
نسل  در  دوباره  را  مادر شدن  ميل  شکل 

جوان و نوجوان خود‌ افزايش دهند.
در کنار اين تأثيرات، رواج زيبايي و زيبا‌تر 
شدن با روي آوردن به تجملات و اعمال 
ليپوساکشن،  همچون  خطرناک  جراحي 
گذاشتن پروتز و يا تزريق بوتاکس هم مزيد 

علت است.
در مقابل اين ترفندها و ره آوردهاي ثانيه‌اي، 
که  مي‌شود  بازار  وارد  ديگري  عروسک 
رنگ و بوي ديگري دارد و اين اتفاق زماني 
رخ مي‌دهد که پنجاه سال و اندي از آمدن 

باربي‌ها به بازار گذشته است. 
از  که  نيوبري  دبي  بار شرکت  اين  »آري 
رقيبان شرکت‌هاي معروفي همچون ماتتل 
مي‌باشد، دست به کار مي‌شود و عروسک 
محجبه‌اي را وارد بازار مي‌کند به نام »فولا« 
»ايل  زبان  ايتاليايي  روزنامه  از  نقل  به  که 
جورناله«، اين عروسک هم اکنون در برخي 
که   ... و  استراليا  هلند،  همچون  کشورها 
درصد خوبي از آن‌ها را مسلمانان تشکيل 

مي‌دهند، تبديل به يک ستاره شده است.
عروسک فولا که برخي به آن باربي مسلمان 
يا محجبه هم مي‌گويند، ويژگي‌هاي منحصر 
به فردي را داراست. براي اين عروسک، 
پوششي رنگي در داخل منزل در نظر گرفته 
شده که اين پوشش از تن او جدا نمي‌شود، 
اما زماني که فولا قصد بيرون رفتن از خانه را 
داشته باشد، از پوشش مانتو که برايش تهيه 

شده استفاده مي‌کند.
انواع  در  عروسک  اين  حاضر  حال  در 
مختلفي همچون »فولاي پزشک«، »فولاي 
عبادت کننده صبح«، »فولاي خانه‌دار« و يا 
که  است  آمده  بازار  به  نمازگزار«  »فولاي 
استقبال خوب کشورهاي  با  خوشبختانه 

عربي مواجه شده است.« 2
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رقباي ايراني باربي
توليد  اسلامي،  انقلاب  پيروزي  از  پس 
 – ايراني  ويژگي‌هاي  با  عروسک‌هايي 
دغدغه‌هاي  از  يکي  همواره  اسلامي، 
مسئولان و دست‌اندرکاران فرهنگي کشور 
بوده است. خوشبختانه اين آرزو با خلق دو 
عروسک به نام‌هاي »دارا و سارا« به واقعيت 
تبديل شد؛ دو عروسک 8 سالة‌ کاملاً ايراني 
و اسلامي که حجابشان کامل است و لباس 

محلي به تن دارند.
در حقيقت »دارا و سارا« پس از خودروي 
ملي، دومين محصول ملي کشورمان به شمار 
مي‌آيند. دو عروسک ملي و وطني که نقش 

برادر و خواهر را ايفا مي‌کنند.
»طراحي اين دو عروسک در داخل کشور 
انجام شد و پس از قالب‌ريزي‌هاي اوليه و 
رسيدن به فرم کلي، اين عروسک‌ها جهت 
توليد انبوه به کشور چين رفته‌اند که در آن‌جا 
دست‌ها، پاها و بدنه توليد شده و زحمت 
مونتاژ آن‌ها به گردن ايران افتاده است. اين 
عروسک‌ها هم اکنون رنگ شده و لباس‌هاي 

محلي به تن دارند.« 3
اهداف  تأمين  و  سارا  و  دارا  موفقيت  اما 
مورد نظر، در گرو پذيرش دختر بچه‌هاي 
ايراني است. متأسفانه شواهد و آمارها نشان 
در  نتوانسته‌اند  عروسک‌ها  اين  مي‌دهد 

جذب مخاطبان خود‌ موفق باشند.

اما به راستي چرا؟!
- اکثر فروشندگان و دختر بچه‌هاي ايراني، 
مهم‌ترين عامل را عدم جذابيت و زيبايي 
اين عروسک‌ها عنوان مي‌کنند. در حقيقت 
شکل، اندازه، رنگ و ديگر فاکتورهاي اعمال 

شده در ساخت عروسک‌هاي »دارا و سارا«، 
در قياس با عروسک‌هاي باربي، از جذابيت 

کمتري برخوردارند.
اين  محبوبيت  عدم  در  عامل  دومين   -
عروسک‌ها، لباس‌هايي است که بر تن »دارا 
و سارا« ديده مي‌شود. به عبارتي لباس‌هاي 
محلي »دارا و سارا«، لباس‌هايي است که 
در فرهنگ سرزمين ما نهادينه نشده و در 
زندگي روزمره ما جايي ندارند، اما لباس‌هاي 
باربي، لباس‌هاي رايج غربي است که جزو 

فرهنگشان مي‌باشد.
اين  بالاي  قيمت  ديگر،  علت   -
مي‌توان  راحتي  به  که  عروسک‌هاست 
از  کدام  هر  اکنون  هم  کرد.  حس  را  آن 
دو  قيمتي  سارا«  و  »دارا  عروسک‌هاي 
برابر عروسک‌هاي باربي دارند. همين امر 
مهجور ماندن »دارا و سارا« را به دنبال دارد، 
چرا که بسياري از خانواده‌ها قدرت خريد 
عروسک‌هاي گران‌قيمت و در عين حال نه 

چندان دلچسب را ندارند.
- ضعف در تبليغات نيز مي‌تواند دليلي ديگر 

براي عدم موفقيت اين دو عروسک باشد.
اما مبارزة فرهنگي دارا و سارا با باربي‌ها، 
نبردي جدي و درخور توجه است، چون 
اين دو عروسک ملي جهت صادرات، در 
که همانا  برون‌مرزي خود  توقفگاه  اولين 
کشورهاي حوزه خليج فارس و کشورهاي 
مسلمان‌نشين است، با رقباي سرسخت و 
کهنه‌کاري مواجه مي‌شوند که دست‌پروردة‌ 
اسرائيل هستند؛ مانند عروسک »الکساندرا« 
که چندي پيش با ظاهر يک دختر خردسال 
مسلمان به کشورهاي عرب آمده و همين 
امر ايدة دختر مسلمان بودن يک عروسک 

را تا حدودي کهنه و معمولي کرده است.
با چنين ترفندها و سياست‌هايي مي‌توان 
دل خوش کرد که اين دو عروسک ملي 
شمايل  و  ظاهر  و  فعلي  فاکتورهاي  با 
بازارهاي  در  را  خود  جاي  کنوني‌شان، 
دختر  دل  در  مهم‌تر  همه  از  و  جهاني 
بچه‌هاي ايراني باز کنند؛ آن هم در شرايطي 
که برخي عروسک‌هاي محجبه، موفق‌تر از 
عروسک‌هاي ملي ما بوده‌اند. آمارها حاکي 
از آن است که عروسک »فولا« پس از ورود 

به بازار، سريع به ميان دختربچه‌هاي عرب 
رفت، به اين علت که پدر و مادرهاي عرب، 
پس از ورود فولا،‌ اين عروسک‌ها را براي 
فرزندان خود خريداري کردند تا از همان 
کودکي آن‌ها ياد بگيرند که چطور حجاب 
داشته باشند و راحت با اين دختر محجبه 
ارتباط برقرار کنند. ارزاني اين عروسک‌ها 
هم مزيد بر علت بود. اين‌ها نکاتي است که 
در کشورمان از طرف خانواده‌ها و مسئولان 

کمتر مورد توجه قرار مي‌گيرد.
حال که عروسک در القاي الگوها،‌ ارزش‌ها 
و همانندسازي براي دختربچه‌ها، حرف اول 
را مي‌زند، پس تا باربي‌هاي ديگري همچون 
غارتگر  که  نيامده‌اند   ... و  براتز  سندي، 
ارزش‌هاي ايراني و اسلامي دختربچه‌هايمان 
شوند، مي‌توانيم عروسک‌هاي ملي‌مان را با 
اندک تغييراتي، به محبوبيت جهاني  برسانيم.

پي‌نوشت‌ها:
1. برگرفته از مقالة عروسک‌هاي باربي تهاجم نوين 

آمريکا، سايت پايگاه حوزه.
باربي مسلمان،  از مقالة عروسک‌هاي  2. برگرفته 

سايت اسلام در اروپا.
3. برگرفته از مقاله مرتضي شيرودي.


