
اشاره:
دارند  کشیده  قدي 
درشت  چشم هاي  با 
گونه هایشان  نافذ،  و 
و  است  برجسته 
صورتشان ایده آل. دست و پایشان هم 
بلند و باریک است و موهایشان گاه بلوند 
و مجعد و گاه هم تیره و لخت. در هر 
شکل و شمایلي زیبا به نظر مي رسند و 
رنگي که به آن بیشتر مي نازند، صورتي 
است. در حقیقت این رنگ، مشخصة 
که  رنگي  همان  مي باشد؛  اصلي اشان 
خواب  اتاق  سرویس هاي  چیدمان  در 
دخترانه، یکه تاز است. حال این عضو 
نه چندان جدید، اما محبوب خانه هاي 
دختردار که آن ها را به وجد مي آورد، با 
آن صورت ملیح و سکوت معنادارش تا 

هر جا که بخواهد پیش مي رود...

حرف عروسک هاي باربي به دختربچه هاي جهان

ما فقط یک عروسک نیستیم!
الهام رضائي

»هنوز ده سال از تأسیس شرکت متل توسط زوج هندلر و مت، در ایالات کالیفرنیاي جنوبي 
آمریکا نگذشته بود که این زوج تصمیم گرفتند وارد حیطة تولید اسباب بازي شوند. پس در سال 

1955 کمپاني متل فعالیت خود را در این عرصه آغاز کرد.
خانم رت هندلر دریافت که فرزندش باربارا به شخصیت پردازي از بزرگ ترها در رفتار با 
عروسک هایش مي پردازد. از همین رو، ایده ابداع عروسک واقعي )سه بعدي( به ذهن او خطور 

کرد که نتیجة این فکر به عقد قرارداد جهت دریافت امتیاز عروسک آلماني »لي لي« منتهي شد.
این عروسک برگرفته از شخصیت، اندام و چهره یک زن خیابان گرد آلماني به همین نام بود. 
کمپاني متل با ایجاد تغییراتي بر این عروسک آلماني، آن را عمومیت داد و به تولید انبوه آن در 

آمریکا پرداخت. حال این عروسک تغییر یافته، باربي نام داشت.«1
به فاصلة کمي، این عروسک در بین عروسک هاي دختران، رتبة اول را کسب کرد و همین 
موفقیت قیمتش را افزود. سپس شرکت متل، »جک رایان« طراح موشک در پنتاگون را به دلیل 
شناخت و مهارتش در تصویرسازي فرم هیکل زنان استخدام کرد که با مدد او و در سال 1961،  
عروسک »کن« وارد بازار شد. این عروسک پسري بود با لباس هاي شیک و موهاي قهوه اي با 

نامي برگرفته از نام پسر هندلر که در کنار باربي از فروش خوبي برخوردار شد.
قضیه به همین جا ختم نشد. در سال 1963 عروسک »میچ«، در سال 1965 عروسک »اسکیپر«، در 
سال 1968 عروسک متفاوت »کریستین« با رنگ و چهره اي متفاوت، خاص کودکان سیاه پوست 
و دو رگة آفریقایي - آمریکایي، در سال 1988 »ترزاي« آمریکاي لاتین و در سال 1990 »کي یرا« 



باربي ژاپني و چیني روانة  بازار شدند.116
اما باربي فقط یک عروسک نبوده و نیست. 
در 40 سال گذشته، این عروسک همواره 
در صحنة سیاست حضوري فعال داشته 
جنگ هاي  در  انتخابات،  زمان  در  است. 
ویتنام، گرانادا، پاناما و پایان جنگ سرد، این 
کرده  ایفا  را  متفاوتي  نقش هاي  عروسک 

است.
در سال 1990 و در جنگ عراق و آمریکا 
و پس از واقعة 11 سپتامبر، باربي با پوشش 
یونیفورم نظامي ضد تروریست،  به تهییج 

افکار عمومي پرداخت.
جنبة  فقط  حضوري  چنین  بي شک 
هنرنمایي نداشت، چرا که سیاستمداران و 
استراتژیست هاي فرهنگي آمریکا در تلاش 
بودند تا به شیوه هاي مختلف، بنیان فرهنگي 
خود را تقویت و آن را در سراسر جهان 
گسترش دهند. به این منظور، تربیت دختران 
تمام دنیا با گزاره هاي فرهنگ آمریکایي، 
نظر  به  برایشان  راهکار  و  گزینه  بهترین 
مي رسید که این مهم در سایة باربي ها به 

راحتي امکان پذیر شد.

ره آوردهاي باربي
- تصمیم گرفته شد مدل هاي گوناگوني 
تا  گیرد  قرار  کودکان  اختیار  در  لباس  از 
آنان بتوانند شخصیت دلخواه خود را در 
مدل هاي مختلف به باربي ببخشند. در واقع 
باربي به دخترها مي آموزد که جامعة مدرن، 
از آن ها به عنوان یک زن چه انتظاري دارد، اما 
عروسک باربي، برخلاف سایر عروسک ها 
این  بلکه  نیست،  بچه  کنندة یک  تداعي 
عروسک، یک زن 20 سالة آمریکایي با تمام 

مشخصه هاي آن سن است.
- ویژگي خاص دیگر باربي این است که 
با تمام تجهیزات مدرن و یک زندگي کامل 
و بي نقص به بازار آمده و نحوة یک زندگي 
مدرن را آموزش مي دهد. این عروسک با 
پکیجي کامل و وسایلي از قبیل لباس خواب، 
لباس هاي مهماني،  وسایل  وسایل حمام، 
آرایشي و حتي لوازم خانگي عرضه مي شود 
که دختران مأنوس با این عروسک نیز، طبق 
سلیقة  باربي یا بهتر بگوییم خواست یک زن 

آمریکایي بزرگ مي شوند که ناخواسته در 
جریان مهم ترین ره آورد این عروسک که 
همانا مصرف گرایي مي باشد، قرار مي گیرند.

- سمّ بعدي که به تدریج و پنهاني تزریق 
تبدیل  و  باري  و  بي بند  رواج  مي شود، 
باربي در  به ارزش مي باشد.  ناهنجاري ها 
پکیج خود و کنارش »کن« را به نمایش 
مي گذارد و از همان کودکي که دورة آموزش 
بچه ها  دختر  به  مي باشد،  تعلیم پذیري  و 
مي آموزد که وجود یک دوست آن هم از 
جنس مخالف، تصویر کامل و موجه تري را 
خلق مي کند که این تأثیر و رواج بي بند و 

باري، ره آورد دیگر این عروسک هاست.
- اثر دیگر ورود باربي، القاي پوشش هاي 
این  که  است  اسلامي  غیر  و  نامناسب 
عروسک ها با اندام خاصي که دارند، همواره 
از پوشش نیمه عریان بهره مي گیرند که این 
امر، فرهنگ برهنگي را به دختر بچه ها منتقل 
مي کند. ضمن این که طبق خواستة همین 
آموزش دیده،  دختربچه هاي  و  کودکان 
البسه هاي غربي محبوبیت خاصي مي یابند 
و موجي از این البسه ها، راهي کشورهاي 
دیگر جهان مي شود که سود سرشاري را 
و  آمریکایي  برنامه ریزان  و  دولت ها  براي 

غربي به همراه خواهد داشت.
- معضل دیگر، تغییر الگوي زندگي است؛ 
به این معنا که باربي با به تصویر کشیدن 
یک زندگي مدرن، بدون هیچ گونه ازدواج 
یا فرزندي، به دختر بچه ها مي گوید که اگر 
بخواهند همواره راحت، زیبا و خوش اندام 
و  بارداري  ازدواج،  اندیشة   از  باید  باشند، 
تشکیل خانواده که آرامش و حتي اندام آن ها 

را تحت تأثیر قرار مي دهد، فاصله بگیرند.
- مشکل دیگري که با آمدن باربي ها شکل 
جدي به خود گرفته، لاغرگرایي در حد 
افراط مي باشد. این عروسک ها با هیکل لاغر 
و کشیدة  خود، به کودکان و نوجوانان القا 
مي کنند که شرط زیبایي و محبوبیت داشتن؛ 
مي باشد،  بسیار لاغر  هم  آن  زیبا،  اندامي 
لذا نخوردن غذا جهت تحقق این آرزو به 
ناچار به سوء تغذیه و گسترش بیماري هاي 
مختلف و ... مي انجامد. همچنین در سایة 
که  مي آموزند  کودکان  عروسک ها،  این 

هیچ گاه  نباید  اندام،  تناسب  حفظ  جهت 
باردار شوند. همانند اتفاقي که در دهة 90 
میلادي رخ داد؛ آن هم در غرب و به ویژه 
آمریکا که آمار تولید مثل و میل براي بارداري 
به شدت کاهش یافت و سیاست گذاران به 
منظور رفع این معضل، دوباره دست به کار 
شدند و باربي هایي را روانه بازار کردند که 
در شکمشان جنیني حمل مي شد تا به این 
نسل  در  دوباره  را  مادر شدن  میل  شکل 

جوان و نوجوان خود  افزایش دهند.
در کنار این تأثیرات، رواج زیبایي و زیبا تر 
شدن با روي آوردن به تجملات و اعمال 
لیپوساکشن،  همچون  خطرناک  جراحي 
گذاشتن پروتز و یا تزریق بوتاکس هم مزید 

علت است.
در مقابل این ترفندها و ره آوردهاي ثانیه اي، 
که  مي شود  بازار  وارد  دیگري  عروسک 
رنگ و بوي دیگري دارد و این اتفاق زماني 
رخ مي دهد که پنجاه سال و اندي از آمدن 

باربي ها به بازار گذشته است. 
از  که  نیوبري  دبي  بار شرکت  این  »آري 
رقیبان شرکت هاي معروفي همچون ماتتل 
مي باشد، دست به کار مي شود و عروسک 
محجبه اي را وارد بازار مي کند به نام »فولا« 
»ایل  زبان  ایتالیایي  روزنامه  از  نقل  به  که 
جورناله«، این عروسک هم اکنون در برخي 
که   ... و  استرالیا  هلند،  همچون  کشورها 
درصد خوبي از آن ها را مسلمانان تشکیل 

مي دهند، تبدیل به یک ستاره شده است.
عروسک فولا که برخي به آن باربي مسلمان 
یا محجبه هم مي گویند، ویژگي هاي منحصر 
به فردي را داراست. براي این عروسک، 
پوششي رنگي در داخل منزل در نظر گرفته 
شده که این پوشش از تن او جدا نمي شود، 
اما زماني که فولا قصد بیرون رفتن از خانه را 
داشته باشد، از پوشش مانتو که برایش تهیه 

شده استفاده مي کند.
انواع  در  عروسک  این  حاضر  حال  در 
مختلفي همچون »فولاي پزشک«، »فولاي 
عبادت کننده صبح«، »فولاي خانه دار« و یا 
که  است  آمده  بازار  به  نمازگزار«  »فولاي 
استقبال خوب کشورهاي  با  خوشبختانه 

عربي مواجه شده است.« 2
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رقباي ايراني باربي
تولید  اسلامي،  انقلاب  پیروزي  از  پس 
 – ایراني  ویژگي هاي  با  عروسک هایي 
دغدغه هاي  از  یکي  همواره  اسلامي، 
مسئولان و دست اندرکاران فرهنگي کشور 
بوده است. خوشبختانه این آرزو با خلق دو 
عروسک به نام هاي »دارا و سارا« به واقعیت 
تبدیل شد؛ دو عروسک 8 سالة  کاملاً ایراني 
و اسلامي که حجابشان کامل است و لباس 

محلي به تن دارند.
در حقیقت »دارا و سارا« پس از خودروي 
ملي، دومین محصول ملي کشورمان به شمار 
مي آیند. دو عروسک ملي و وطني که نقش 

برادر و خواهر را ایفا مي کنند.
»طراحي این دو عروسک در داخل کشور 
انجام شد و پس از قالب ریزي هاي اولیه و 
رسیدن به فرم کلي، این عروسک ها جهت 
تولید انبوه به کشور چین رفته اند که در آن جا 
دست ها، پاها و بدنه تولید شده و زحمت 
مونتاژ آن ها به گردن ایران افتاده است. این 
عروسک ها هم اکنون رنگ شده و لباس هاي 

محلي به تن دارند.« 3
اهداف  تأمین  و  سارا  و  دارا  موفقیت  اما 
مورد نظر، در گرو پذیرش دختر بچه هاي 
ایراني است. متأسفانه شواهد و آمارها نشان 
در  نتوانسته اند  عروسک ها  این  مي دهد 

جذب مخاطبان خود  موفق باشند.

اما به راستي چرا؟!
- اکثر فروشندگان و دختر بچه هاي ایراني، 
مهم ترین عامل را عدم جذابیت و زیبایي 
این عروسک ها عنوان مي کنند. در حقیقت 
شکل، اندازه، رنگ و دیگر فاکتورهاي اعمال 

شده در ساخت عروسک هاي »دارا و سارا«، 
در قیاس با عروسک هاي باربي، از جذابیت 

کمتري برخوردارند.
این  محبوبیت  عدم  در  عامل  دومین   -
عروسک ها، لباس هایي است که بر تن »دارا 
و سارا« دیده مي شود. به عبارتي لباس هاي 
محلي »دارا و سارا«، لباس هایي است که 
در فرهنگ سرزمین ما نهادینه نشده و در 
زندگي روزمره ما جایي ندارند، اما لباس هاي 
باربي، لباس هاي رایج غربي است که جزو 

فرهنگشان مي باشد.
این  بالاي  قیمت  دیگر،  علت   -
مي توان  راحتي  به  که  عروسک هاست 
از  کدام  هر  اکنون  هم  کرد.  حس  را  آن 
دو  قیمتي  سارا«  و  »دارا  عروسک هاي 
برابر عروسک هاي باربي دارند. همین امر 
مهجور ماندن »دارا و سارا« را به دنبال دارد، 
چرا که بسیاري از خانواده ها قدرت خرید 
عروسک هاي گران قیمت و در عین حال نه 

چندان دلچسب را ندارند.
- ضعف در تبلیغات نیز مي تواند دلیلي دیگر 

براي عدم موفقیت این دو عروسک باشد.
اما مبارزة فرهنگي دارا و سارا با باربي ها، 
نبردي جدي و درخور توجه است، چون 
این دو عروسک ملي جهت صادرات، در 
که همانا  برون مرزي خود  توقفگاه  اولین 
کشورهاي حوزه خلیج فارس و کشورهاي 
مسلمان نشین است، با رقباي سرسخت و 
کهنه کاري مواجه مي شوند که دست پروردة  
اسرائیل هستند؛ مانند عروسک »الکساندرا« 
که چندي پیش با ظاهر یک دختر خردسال 
مسلمان به کشورهاي عرب آمده و همین 
امر ایدة دختر مسلمان بودن یک عروسک 

را تا حدودي کهنه و معمولي کرده است.
با چنین ترفندها و سیاست هایي مي توان 
دل خوش کرد که این دو عروسک ملي 
شمایل  و  ظاهر  و  فعلي  فاکتورهاي  با 
بازارهاي  در  را  خود  جاي  کنوني شان، 
دختر  دل  در  مهم تر  همه  از  و  جهاني 
بچه هاي ایراني باز کنند؛ آن هم در شرایطي 
که برخي عروسک هاي محجبه، موفق تر از 
عروسک هاي ملي ما بوده اند. آمارها حاکي 
از آن است که عروسک »فولا« پس از ورود 

به بازار، سریع به میان دختربچه هاي عرب 
رفت، به این علت که پدر و مادرهاي عرب، 
پس از ورود فولا،  این عروسک ها را براي 
فرزندان خود خریداري کردند تا از همان 
کودکي آن ها یاد بگیرند که چطور حجاب 
داشته باشند و راحت با این دختر محجبه 
ارتباط برقرار کنند. ارزاني این عروسک ها 
هم مزید بر علت بود. این ها نکاتي است که 
در کشورمان از طرف خانواده ها و مسئولان 

کمتر مورد توجه قرار مي گیرد.
حال که عروسک در القاي الگوها،  ارزش ها 
و همانندسازي براي دختربچه ها، حرف اول 
را مي زند، پس تا باربي هاي دیگري همچون 
غارتگر  که  نیامده اند   ... و  براتز  سندي، 
ارزش هاي ایراني و اسلامي دختربچه هایمان 
شوند، مي توانیم عروسک هاي ملي مان را با 
اندک تغییراتي، به محبوبیت جهاني  برسانیم.

پي نوشت ها:
1. برگرفته از مقالة عروسک هاي باربي تهاجم نوین 

آمریکا، سایت پایگاه حوزه.
باربي مسلمان،  از مقالة عروسک هاي  2. برگرفته 

سایت اسلام در اروپا.
3. برگرفته از مقاله مرتضي شیرودي.


